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WIEDERBELEBEN EINES UNTERNEHMENSIMAGE & DER MARKE

NEUSTRUKTURIERUNG DES CORPORATE DESIGN

DAS RE-BRANDING IST EIN PROZESS UND NICHT EINFACH.
ES BIRGT RISIKEN WIE AUCH CHANCEN.
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RE-BRANDING

2021 Burger King will sein Markenimage im Retrolook aufpolieren

Ohne Zusatzstoffe Konservierungsstoffe p—
und Geschmacksverstarker. BURGER
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Wer hatdie
grofite Fanbhase?

Auf Platz 1 der internationalen Kase-
Charts ist tatsachlich Mozzarella.

Es gibt also jede Menge Mozzarella
Lover auf dieser Welt.
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Flames Sans

Warum hahen
Mozzarella
Lover gute

]

Das Geheimnis liegt im "

i \.
|:
Kasein — das spezielle Eiweild des Mozzarellas

wirkt namlich der Bildung von Karies entgegen.

Was bedeutet

%

Zahne?

Mozzarella
eigentlich?

Nein, damit ist keine Person gemeint,

die sich oft beschwert. ,Mozzare”
heil3t ubersetzt ,abschneiden” — und
wir haben uns auch ein paar Scheiben
davon fur euch abgeschnitten.
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Gute und nicht so gute

BEISPIELE
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STAATSTHEATER HANNOVER 2019

staatstheater X hannover

STAATSTHEATER
HANNOVER



BRITISH PETROLEUM 2000
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MINI 2018




DOMINQS PIZZA




WARNER BROTHERS 2019

WARNER BROS.



STARBUCKS 2011
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a Benutzungspflichtiger (Park)-Radweqg ’

SR kélsch_radler
Antwort an @ DHLPaket @“ @holger76
#DHLFanfoto #dhlfotowettbewerb oder wie gefahrde ich
Radler effektiv obwohl ich hatte auch in die Licke fahren Antwort an @DHLPaket
kénnen Klappt halt mit #DHLpacket #DHLFanfoto

3:11 nachm. - 29. Juli 2019 @

O 204 O 4 & Linkzum Tweet kopieren

4:46 nachm. - 29, Juli 2019

Michael Koerfer | W
W @D _70WN 0 B . T &’ Link zum Tweet kopieren

Antwort an @DHLPaket
Meijne Meihnunk
@DenkmaNach

#DHLFanfoto bitte gerne!
Paarungszeit #DHLFanfoto

12:56 nachm. - 30. Juli 2019 @

O 13 O & Link zum Tweet kopieren

6:53 vorm. * 31. Juli 2019 - Twitter for Android

itm 4.0 ’

Y @itmkoeln

Antwort an @DHLPaket
Das kennt ihr ja schon #DHLfanFoto

7:21 nachm. - 30. Juli 2019 @

O 151 QO 4 & Link zum Tweet kopieren



SUCHT EUCH EINE DER BEIDEN MARKEN AUS.

= A A G — ““"Hermes

EXCELLENCE. SIMPLY DELIVERED. Weil’s gut ankommt.




EURE AUFGABE

ENTSCHEIDET EUCH FUR EINE MARKE

GESTALTET EIN NEUES LOGO FUR EURE MARKE MIT KONZEPT

BEACHTET DABEI DIE MARKENWERTE SCHNELLIGKEIT, ZUVERLASSIGKEIT
& KUNDENFREUNDLICHKEIT

ERSTELLT FUR EUER ENDERGEBNIS EIN KLEINES CD-MANUAL & EIN MOCKUP

IN DER GESTALTUNG EURES LOGOS SEID IHR FREI WAS
FARBE, SCHRIFT & CLAIM ANGEHT. IHR KONNT NATURLICH
AUCH MIT DEM BISHERIGEN ARBEITEN.



ENTWICKLUNG DER LOGOS
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GRUPPE Weil’s gut ankommt.

'ﬂﬂﬁgﬁs =Hermes
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WAS MUSS
BEACHTET
WERDEN?

ANALYSE DES BESTEHENDEN CORPORATE DESIGN

Was mochte ich verwenden? Was funktioniert? Was nicht?
Wo ware eine Veranderung maoglich und sinnvoll?

MARKENWERTE & AUSSENWIRKUNG

Was zeichnet das Unternehmen aus? Wie sieht mich meine Zielgruppe?
Wie kann ich das Markenimage aufpolieren?

ZIELFORMULIERUNG

Warum braucht es ein Re-Branding? Was mochte ich mit dem neuen
CD ermaoglichen und wo liegen die Ziele?



CD-MANUAL DHL

FARBEN

Schwarz RGB: 0]0]0 CMYK: 0/0]0]100 HEX: #000000

Weil RGB: 255/255/255 CMYK: 0/0]0|0 HEX: #FFFFFF

DHL Rot RGB: 2125|117 CMYK: 0[100[80]|10 HEX: #D40511

SCHRIFT

RKD alo
AV vy Gn

DELIVERY konnt ihr euch tber diesen Link im Styleguide
der DHL runterladen, falls ihr sie braucht.

https://www.dpdhl-brands.com/dpdhl-group/de/quides/
design-basics/typography/typography.html




CD-MANUAL HERMES

- FARBEN

. -l'

‘Hermes

Weil’s gut ankommt.

Grau
RGB: 65|65|66
HEX: #414142 Weild

Hermes blau
RGB: 0145|205
HEX: #0091CD

i (GlalEl = Hermes

SCHRIFT
BRYANT PRO & FS ALBERT




BRIEFING

EURE AUFGABE BIS ZUR NACHSTEN WOCHE:

Entscheidet euch fur eine der beiden Marken: DHL oder Hermes.

Re-Branding, entwickle ein neues Logo (Bildmarke, Wortmarke und/oder Wort-Bildmarke)
was die Markenwerte Schnelligkeit, Zuverlassigkeit & Kundenzufriedenheit unterstreicht.
Gibt dazu einen kurzen Text ab, indem deine Idee und dein Konzept erklart wird.

Setze dein Endergebnis in einem Mockup um und erstelle ein kleines Designmanual
(A4 quer oder 1920x1080px). Zeige dein Logo auch gerne in Wort-Bild-Kombinationen.



Fowal Mail lcon Magazine Rethink
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Royal Mail. 2 Royal Mail. ===

Ruy%«iail. @ Royal Mail. _._
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R RM Regular Aa G

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz =t b

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789@L£%$%!?.,:;(-)

DOQOH.com

Symibaol

AaBbCc

abedefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMMOPGRSTUVWXYZ
0123456789

GT Haplik Bold

AaBbCc

abcdefghijkimnopgrstuvwixyz
ABCDEFGHIJKLMMNOPERSTUWW XY Z
0123456789

GT Hapiik Regular

Cur miaster k2go featunes the oo Jasoriptor and e tha
prefarred wersion of our brand mark. It should anby spoear in
our haro bilua, white or black. Cur symbol may be be appliad in
il ation, Dut showld only Tealume once per Scrsen pege, Logos
should only be raproduced from the supplied artwork. Cur
ideniity presdorminantly uses our hero Blie and §8 supported by
a ctark blue anc whita, Our secondary palatte consist of threa
socent cobours whiich shouks be used sparingly

|ldentity Guidelines

Brandmsark

DOOH.
com

;5\ DOOH. ;5\ DOOH.

com Experiential

}D\ DOOH. ;j\ DOOH.

Interactive Froducts

Cokoar

;)\ DOOH.

Lingar

3 ooon

HEX O0A7CH HEX  oOicac
Bi=2 LG 193 REE  OEDTE

ChAYE 24 0260
Phis  3125C PR S48C

ChY K 986850 49

HEX 0Q075EB HEX &GEREDG

RGE i I RGE 110 MEROH

ChAYE 0,432,357

ChAYK 520250

Inmowvation

;ji DOOH.

Dymamic

5 boos.

Enigma

HEX  FFFFFF
RiGE 255 255 255
CRATH 0000

HE¥  5CBFRE3
RGE 4295499
ChArE 84545023
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MOCKUPS

Wendet bitte mindestens ein Mockup,
eurer Wabhl, auf eurer Re-Branding an.

MOCKUP

PLACE YOUR DESIGN HERE




ABLAUFPLAN
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